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Alhamdulillah, segala puji syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT 

karena atas limpahan Rahmat dan Hidayah-Nya penulis dapat menyelesaikan 
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5. Dian Puteri Ramadhani, S.M., M.M., selaku dosen wali, atas bimbingan, 

perhatian, dan arahannya selama masa studi, sehingga penulis dapat 

menyelesaikan pendidikan dengan baik. 

6. Kedua orang tua tercinta, Bapak Agus Purwito dan Ibu Susanti yang selalu 

memberikan dukungan moral, materi, dan doa yang tiada henti. 
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8. Semua pihak yang tidak dapat disebutkan satu per satu, namun telah 

memberikan bantuan secara langsung maupun tidak langsung.  

Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari sempurna. Oleh karena 

itu, kritik dan saran yang membangun sangat penulis harapkan untuk perbaikan di 

masa yang akan datang. Semoga skripsi ini dapat memberikan manfaat bagi 

pembaca dan menjadi kontribusi positif dalam bidang ilmu pemasaran digital. 

Akhir kata, penulis mengucapkan terima kasih dan berharap semoga Allah 

SWT senantiasa memberikan rahmat dan hidayah kepada kita semua. 

  


