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ABSTRAK 

 
Penelitiain ini bertujuain untuk mengeksploraisi baiga iimainai pengguna iain Instaigraim daipait 

meningkaitkain bra ind a iwa ireness paidai UMKM SaiyurKlik yaing berfokus paida i distribusi 

sa iyurain segair secairai online. Metode yaing diguna ika in dailaim penelitiain ini aidailaih 

deskriptif kuailitaitif dengain pengumpulain daitai melailui waiwaincairai mendaila im, Focus 

Group Discussion (FGD), dain a ina ilisis konten di aikun Insta igra im SaiyurKlik. Temua in studi 

ini menunjukkain baihwai konten promosi dain informaisi mengenaii gizi memiliki tingkait 

interaiksi yaing pailing tinggi sertai memberikain kontribusi signifikain terhaida ip pengenaila in 

merek dain ingaitain merek. Selaiin itu, respons cepait dailaim pelaiyainain dain kerjai saimai 

denga in influencer yaing tepa it terbukti mendukung keputusain pembeliain dain kesetiaia in 

pelainggain. Temuain ini menunjukkain baihwai straitegi pemaisa ira in digitail SaiyurKlik melailui 

Insta igraim telaih berhaisil menera ipka in elemen-elemen da iri teori 4C (context, 

communicaition, collaiboraition, connection) sertai indikaitor Braind A iwa ireness menurut 

Daivid Aia iker. Penelitiain ini memberikain pemaiha ima in straitegis dailaim memainfa ia itkain 

mediai sosiail sebaiga ii sairainai komunikaisi pemaisa ira in untuk UMKM. 
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