ABSTRAK

Peningkatan jumlah investor muda dalam beberapa tahun terakhir
menunjukkan bahwa Generasi Z mulai memainkan peran penting dalam
perkembangan ekosistem investasi digital di Indonesia. Meskipun antusiasme terus
meningkat, keputusan investasi kelompok ini masih dipengaruhi oleh kemampuan
literasi keuangan, stabilitas pendapatan, serta pola pengelolaan keuangan yang
belum sepenuhnya matang. Kondisi tersebut menyebabkan sebagian generasi muda
menghadapi kesulitan dalam menafsirkan informasi dan memilih instrumen
investasi yang sesuai di tengah perkembangan platform digital.

Penelitian ini dilakukan untuk menelaah bagaimana literasi keuangan,
pendapatan, dan perilaku keuangan berkontribusi terhadap keputusan investasi
digital Generasi Z di Surabaya. Ketiga variabel tersebut dipilih karena dianggap
mampu memberikan gambaran yang lebih lengkap tentang faktor-faktor yang
memengaruhi perilaku investasi kelompok usia muda di wilayah perkotaan yang
memiliki akses teknologi dan informasi yang tinggi.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan desain asosiatif
kausal. Data dikumpulkan melalui survei terhadap 100 responden Generasi Z yang
telah memiliki pengalaman berinvestasi secara digital. Analisis dilakukan dengan
regresi linier berganda untuk mengidentifikasi pengaruh masing-masing variabel
bebas baik secara parsial maupun secara simultan terhadap keputusan investasi.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa literasi keuangan memiliki pengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan investasi digital. Pendapatan juga
berpengaruh positif dan signifikan, mencerminkan bahwa kapasitas ekonomi yang
lebih baik memberi ruang bagi individu untuk mengambil keputusan investasi yang
lebih terencana. Perilaku keuangan muncul sebagai variabel paling dominan,
terlihat dari kekuatan koefisien regresi dan tingkat signifikansi yang lebih tinggi
dibandingkan variabel lainnya. Secara simultan, ketiga variabel memberikan
kontribusi signifikan dalam menjelaskan variasi keputusan investasi Generasi Z di
Surabaya.

Secara teoretis, penelitian ini memperluas pemahaman mengenai faktor
kognitif, ekonomi, dan perilaku yang membentuk keputusan investasi generasi
muda. Dari sisi praktis, hasil penelitian dapat dimanfaatkan oleh lembaga keuangan,
penyedia layanan investasi digital, dan institusi pendidikan untuk merancang
program peningkatan literasi, penguatan kapasitas ekonomi, serta edukasi perilaku
keuangan guna membantu generasi muda mengambil keputusan investasi yang
lebih berkualitas.
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