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ABSTRAK 

 

Media online sebagai sarana kebutuhan masyarakat sekarang ini, sudah menjadi salah satu faktor 

dalam meningkatkan kesadaran akan suatu brand khususnya pada video game. Nintendo sebagai salah satu 

perusahaan game dunia memiliki produk Nintendo 3DS yang dirilis pada tahun 2011 lalu. Dari produk 

tersebut, banyak media online khusus game yang memberitakan perkembangan produk tersebut baik fitur 

maupun software yang mendukung produk tersebut. Dari pemberitaan tersebut, terbentuklah suatu 

kesadaran akan produk yang sudah berumur dua tahun tersebut. Pada penelitian ini dilakukan survey kepada 

audience media berita online khusus game yang ada pada grup facebook Handheld Gamers Indonesia 

dimana yang menjadi objek penelitian ini adalah brand awareness produk Nintendo 3DS. Perumusan 

masalah dalam penelitian ini adalah bagaimana tanggapan / respon audience media berita online khusus 

game tentang produk Nintendo 3DS pada media online khusus game, seberapa besar awareness audience 

pada produk Nintendo 3DS dan seberapa besar pengaruh media online khusus game terhadap Brand 

Awareness Nintendo 3DS. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dan bersifat deskriptif serta kausal. Teknik analisis 

yang digunakan adalah regresi linier berganda dengan menggunakan program SPSS versi 17 for windows. 

Populasi dalam penelitian ini adalah anggota grup facebook. Pengambilan sampel menggunakan metode 

purposive sampling dengan menyebarkan kuesioner kepada 280 responden. Kemudian dilakukanlah analisis  

terhadap data yang diperoleh. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa komponen dari berita online yaitu variabel Timeliness, 

Proximity, Prominence, Consequence, dan  Human Interest berpengaruh secara bersama-sama terhadap 

Brand Awareness sebesar 52,7% dan sisanya sebesar 47,3% dipengaruhi oleh variabel-variabel bebas lain 

yang tidak termasuk dalam penelitian ini. 
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