SKRIPSI

PENGARUH IKLAN VIDEO ONLINE TERHADAP BRAND RECALL
(Studi Korelasional Pada lklan Media Online Berniaga.com versi “ Donna
Agnesia Jual Stoller” di Situs Youtube)

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat
untuk Memperoleh Gelar Sarjana
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