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DAFTAR ISTILAH 

 

Time-oriented-work : Kegiatan bekerja dengan orientasi waktu. 



Home office  : Kegiatan bekerja didalam rumah. 

Start up   : Perusahaan yang belum lama atau baru    

                                                         saja didirikan dan sedang dalam masa  

                                                              pengembangan.  

Word of mouth : Berita yang menyebar dari satu orang  

                                                         kepada orang lain dengan bebicara atau  

                                                         berbincang secara langsung. 

Blue Ocean Business Competition  : Sebutan bagi sebuah perusahaan atau  

                                                          bidang usaha yang masih jarang atau  

                                                          belum banyak diaplikasikan pada suatu  

                                                          wilayah tertentu 


