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DAFTAR ISTILAH

Adiwiyata

(Kerjasama Kementerian Lingkungan Hidup dengan Kementerian Pendidikan
dan Kebudayaan (2012:3) mengungkapkan bahwa Adiwiyata adalah tempat yang
baik dan ideal di mana dapat diperoleh segala ilmu pengetahuan, norma, dan
etika yang dapat menjadi dasar manusia menuju terciptanya kesejahteraan hidup
kita serta menuju kepada cita-cita pembangungan berkelanjutan.)

Promosi

(Winardi (2000:101) mengungkapkan bahwa promosi adalah aktivitas-aktivitas
sebuah perusahaan yang dirancang untuk memberi informasi, membujuk, atau
mengingatkan pihak lain tentang perusahaan yang bersangkutan dan barang-
barang seta jasa-jasa yang ditawarkan olehnya. Media promosi artinya

merupakan media yang digunakan untuk kegiatan promosi.)

Desain Komunikasi Visual (DKV)

(Lia Anggraini S. dan Kirana Nathalia (2013:15) mengungkapkan bahwa Desain
Komunikasi Visual merupakan seni dalam menyampaikan informasi atau pesan
menggunakan bahasa rupa/visual yang disampaikan melalui media berupa
desain.)

Identitas
(Kamus Besar Bahasa Indonesia (kbbi.web.id) mengungkapkan bahwa identitas

merupakan ciri-ciri atau keadaan khusus seseorang.)

Vektor
(Notepedia  (http://www.notepedia.info) mengungkapkan bahwa Vektor
merupakan gambar digital yang berbasiskan persamaan perhitungan matematis.)

Bitmap

(Notepedia (http://www.notepedia.info) mengungkapkan bahwa Bitmap yaitu



representasi dari citra grafis yang terdiri dari susunan titik yang tersimpan di

memori komputer.)

Tagline

(Oxford Dictionary (www.oxforddictionaries.com) mengungkapkan bahwa
tagline yaitu a catchphrase or slogan, especially as used in advertising, or the
punchline of a joke. Arti dalam bahasa Indonesia yaitu slogan, terutama

digunakan pada periklanan, atau inti dari sebuah lelucon.)

Pattern
(Oxford Dictionary (www.oxforddictionaries.com) mengungkapkan bahwa
pattern yaitu a repeated decorative design. Arti dalam bahasa Indonesia yaitu

sesuatu desain dekoratif yang berulang-ulang.)

Stilasi
(Glosaria (glosaria.com) mengungkapkan bahwa stilasi yaitu jenis menggambar
yang menyederhanakan bentuk dengan tidak meninggalkan karakter bentuk

aslinya.)
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